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LOGOTIPO

#1 IDENTIDAD VISUAL

VERSIÓN PRINCIPAL

COLOR

VERSIÓN VERTICAL VERSIÓN IMAGOTIPO

ESCALA DE GRISES

MONOCROMÁTICO
BLANCO Ó NEGRO
(SEGÚN FONDO)

https://materiales.siele.org/web/materiales/materiales
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ESTILO
FOTOGRÁFICO
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ICONOGRAFÍA

#1 IDENTIDAD VISUAL
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PICTOGRAMAS

#1 IDENTIDAD VISUAL
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TARGET CANDIDATOS

TARGET CENTROS DE EXAMEN

TARGET UNIVERSIDADES

TARGET EMPRESAS

PICTOGRAMAS: TARGETS

#1 IDENTIDAD VISUAL
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PICTOGRAMAS: PRUEBAS

#1 IDENTIDAD VISUAL
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COLORES 
CORPORATIVOS:
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COLORES 
CORPORATIVOS:
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INTERESTATE
TITULARES / SUBTÍTULOS Body Copy / Destacados

Helvetica Neue Condensed

EL ESPAÑOL
ES LA SEGUNDA
LENGUA
MÁS HABLADA
DEL MUNDO

El español es la
segunda lengua
más hablada de mundo
Io del españolSedis mint. Ullicab oreperu ntibus que sim ea 
conseremquo corrum dolorepudis aboribus re quo exped quia volestet 
molumquid quunt. Elignatiae con ea ate et que net quam res re, cus. 
Ullanti apissit vellabore vollesc iaspit, iur? Ed utature iusapel il ipicillupiet 
reicitaque ommos remporro volor accat plam, culparis maio officil 
moditae ptaquibeatur as nat exerferibea doloriatium exerora vent erionse 
nus rero eatur?
Accum, ut ipienda ndicto ex ero officipistis quiatio rerferepe laborem 
quos sequae provitatas nonsequunt que esequis rerspero eveles prectia 
eos ut as consecte ent quatestrum evellupta volese lam cus cum ut 
ende int quis num sunt idebiti andantecero est, ut verepel iducite 
mporporem id quis exerferesti con eati dit, quiam accae ne santorempor 
maio. Aximus rem saersped ex evel eaquunt.
Sedici intionsequis re perumque des volum, quamus dem faccusam, 
alitia velent, sequia nestrum re nulluptia veriat rem?

CLAVES DE UNA 
CERTIFICACIÓN  
DE ÉXITO

TIPOGRAFÍA

#1 IDENTIDAD VISUAL
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YANTRAMANAV
TITULARES / SUBTÍTULOS Body Copy / Destacados

Roboto Condensed

EL ESPAÑOL
ES LA SEGUNDA
LENGUA
MÁS HABLADA
DEL MUNDO

El español es la
segunda lengua
más hablada de mundo
Io del españolSedis mint. Ullicab oreperu ntibus que sim ea 
conseremquo corrum dolorepudis aboribus re quo exped quia 
volestet molumquid quunt. Elignatiae con ea ate et que net quam 
res re, cus. Ullanti apissit vellabore vollesc iaspit, iur? Ed utature 
iusapel il ipicillupiet reicitaque ommos remporro volor accat plam, 
culparis maio officil moditae ptaquibeatur as nat exerferibea 
doloriatium exerora vent erionse nus rero eatur?
Accum, ut ipienda ndicto ex ero officipistis quiatio rerferepe laborem 
quos sequae provitatas nonsequunt que esequis rerspero eveles 
prectia eos ut as consecte ent quatestrum evellupta volese lam cus 
cum ut ende int quis num sunt idebiti andantecero est, ut verepel 
iducite mporporem id quis exerferesti con eati dit, quiam accae ne 
santorempor maio. Aximus rem saersped ex evel eaquunt.
Sedici intionsequis re perumque des volum, quamus dem faccusam, 
alitia velent, sequia nestrum re nulluptia veriat rem?

CLAVES DE UNA 
CERTIFICACIÓN  
DE ÉXITO

TIPOGRAFÍA WEB

#1 IDENTIDAD VISUAL
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Creado y desarrollado por: Gestionado por:

SISTEMA DE ENDOSO
DISPOSICIÓN HORIZONTAL

Creado y desarrollado por: Gestionado por:

EJEMPLO

X
1/7X 1/7X

1/7X

1/2 X

1/4 X 1/4 X 1/4 X 1/2 X

1/4 X

X

X

1/7X 1/7X

1/7X

1/2 X

1/4 X

1,15 X

1/4 X 1/4 X 1/2 X

1/4 X

Distancia mínima, ampliable en función de 
las características de tamaño y formato del 
tipo de pieza donde aplique.

Distancia mínima, ampliable en función de 
las características de tamaño y formato del 
tipo de pieza donde aplique.

Tipografía:
Helvetica Neue LT Pro
47 Light Condensed
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Creado y desarrollado por:

Gestionado por:

SISTEMA DE ENDOSO
DISPOSICIÓN VERTICAL

X

1/7X

1/2 X 1/4 X

1/4 X

X

XX

1/7X

1/7X

1/7X

1/7X

1/2 X

1/2 X

1,15 X

1/4 X

1/4 X

Distancia mínima, ampliable en función de 
las características de tamaño y formato del 
tipo de pieza donde aplique.

Tipografía:
Helvetica Neue LT Pro
47 Light Condensed

1/7X

EJEMPLO

Creado y desarrollado por:

Gestionado por:
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USOS Y
EJEMPLOS:

BIENVENIDO A 
UN MUNDO QUE
HABLA ESPAÑOL
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USOS Y
EJEMPLOS:

EL ESPAÑOL ES 
LA SEGUNDA LENGUA 

MÁS HABLADA 
DEL MUNDO

#2
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USOS Y
EJEMPLOS:

 QUÉ ES

 SIELE
Es el sistema más 
completo, versátil y 
prestigioso para evaluar 
y certificar el dominio del 
idioma español. 

Siele certifica el grado 
de competencia en la 
lengua española a través 
de cuatro pruebas: 
Comprensión de lectura, 
Comprensión auditiva, 
Expresión e interacción 
escritas y Expresión  
e interacción orales

y toma como referencia 
los niveles establecidos 
por el Marco común 
europeo de referencia 
para las lenguas (MCER) 
del Consejo de Europa.

Servicio Internacional 
de Evaluación de la 
Lengua Española

CLAVES DE UNA 
CERTIFICACIÓN  
DE ÉXITO

SIELE es el primer certificado 
digital con reconocimiento 
internacional que acredita el 
dominio del español desde una 
perspectiva panhispánica, que 
refuerza su validez a nivel mundial 
y da cuenta de la riqueza de un 
idioma tan vivo y diverso como  
el español. 

La fiabilidad de los exámenes 
SIELE está garantizada por la 
experiencia de tres de las más 
prestigiosas instituciones culturales 
y académicas del mundo:  
el Instituto Cervantes, la 
Universidad Nacional Autónoma 
de México y la Universidad de 
Salamanca. 

La  gestión, ejecución y calificación 
de los exámenes SIELE se realiza 
por medios tecnológicos, lo que 
significa sencillez, comodidad 
y rapidez en todo el proceso de 
certificación.  
Desde siele.org, los candidatos 
seleccionan la modalidad, el lugar 
y la fecha del examen, y tras su 
realización obtienen su certificado 
o informe desde el propio sitio 
web y en un plazo máximo de tres 
semanas. 
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USOS Y
EJEMPLOS:

EL MUNDO HABLA ESPAÑOL

2016

2ª lengua 
más hablada 

en el 

3ª más 
utilizada 
en internet

Más de 548 millones de hispano-
hablantes, incluyendo a aquellos 
con competencias limitadas, 
a quienes están estudiando 
el idioma y a quienes lo tienen como 
lengua materna (470 millones). 
Casi 20 millones de alumnos 
estudian español como lengua 
extranjera.

En Estados Unidos 
hay actualmente 
52 millones de 
personas que 
hablan español. 

Por razones culturales, 
económicas y demográficas, 
cada día es mayor el porcentaje 
de la población mundial que 
habla español, mientras 
la proporción de hablantes 

de chino e inglés 

Los hablantes 
nativos de español 
serán el 10% 
de la población 

mundial. 

Estados Unidos 
será el primer 
país hispano-
hablante del 

2016 2016 2016 2016 2050 2050

3ª 
en internet

548
millones de hispanohablantes

en el mundo

2ª 
en el mundo

52
millones de personas

en EEUU

Aumenta cada dia
la  población mundial

que habla español

10%
población 
mundial

nº1
EEUU
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USOS Y
EJEMPLOS:

#1 IDENTIDAD VISUAL

 QUÉ ES

 SIELE
Es el sistema más 
completo, versátil y 
prestigioso para evaluar 
y certificar el dominio del 
idioma español. 

Siele certifica el grado 
de competencia en la 
lengua española a través 
de cuatro pruebas: 
Comprensión de lectura, 
Comprensión auditiva, 
Expresión e interacción 
escritas y Expresión  
e interacción orales

y toma como referencia 
los niveles establecidos 
por el Marco común 
europeo de referencia 
para las lenguas (MCER) 
del Consejo de Europa.

Servicio Internacional 
de Evaluación de la 
Lengua Española

CLAVES DE UNA 
CERTIFICACIÓN  
DE ÉXITO

SIELE es el primer certificado 
digital con reconocimiento 
internacional que acredita el 
dominio del español desde una 
perspectiva panhispánica, que 
refuerza su validez a nivel mundial 
y da cuenta de la riqueza de un 
idioma tan vivo y diverso como  
el español. 

La fiabilidad de los exámenes 
SIELE está garantizada por la 
experiencia de tres de las más 
prestigiosas instituciones culturales 
y académicas del mundo:  
el Instituto Cervantes, la 
Universidad Nacional Autónoma 
de México y la Universidad de 
Salamanca. 

La  gestión, ejecución y calificación 
de los exámenes SIELE se realiza 
por medios tecnológicos, lo que 
significa sencillez, comodidad 
y rapidez en todo el proceso de 
certificación.  
Desde siele.org, los candidatos 
seleccionan la modalidad, el lugar 
y la fecha del examen, y tras su 
realización obtienen su certificado 
o informe desde el propio sitio 
web y en un plazo máximo de tres 
semanas. 

CANDIDATOS
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USOS Y
EJEMPLOS:

CANDIDATOS

ACREDITE SU NIVEL 
DE LENGUA ESPAÑOLA 

EN SU CURRÍCULUM 



#2
¿A QUIÉN NOS DIRIGIMOS?
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BENEFICIOS PARA
CANDIDATOS

PODRÁN CERTIFICAR 
SU ESPAÑOL CON UN 

EXAMEN GLOBAL Y QUE 

SEA RECONOCIDO 
POR COMUNIDADES, 
INSTITUCIONES Y 
EMPRESAS.
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BENEFICIOS PARA
EMPRESAS

AHORRARÁN TIEMPO Y 
RECURSOS EN EL PROCESO 

DE RECLUTAMIENTO DE 

PROFESIONALES CERTIFICANDO 
EL ESPAÑOL DE SUS 

EMPLEADOS. 
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BENEFICIOS PARA
UNIVERSIDADES

SIELE GARANTIZA QUE LOS 

NUEVOS ESTUDIANTES POSEEN 

EL NIVEL DE ESPAÑOL REQUERIDO 

Y SIMPLIFICA EL PROCESO DE 

ADMISIÓN. LA MEJOR MANERA DE 

EVALUAR EL NIVEL DE ESPAÑOL 

DE LOS ESTUDIANTES CUANDO 

FINALIZAN SUS ESTUDIOS.
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BENEFICIOS PARA
CENTROS DE EXÁMENES

PODRÁN AMPLIAR SU NEGOCIO 

Y VINCULARLO A INNOVACIÓN 

TECNOLÓGICA. ADEMÁS, LA IMAGEN 

DEL CENTRO QUEDARÁ ASOCIADA 
AL PRESTIGIO DE SIELE Y LAS 

INSTITUCIONES QUE LO AVALAN.

#2 ¿A QUIÉN NOS DIRIGIMOS?



#3
¿CÓMO NOS COMUNICAMOS?
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LA SATURACIÓN DE LAS IMÁGENES NUNCA ES 
DEL 100%. DESATURAMOS SEGÚN EL CASO 
ENTRE UN 30 Y UN 60%.

LAS IMÁGENES EN BLANCO Y NEGRO 
SIEMPRE LLEVAN UNA PORCIÓN EN COLOR 
(PREVIAMENTE DESATURADA),ENMASCARADA 
CON ALGÚN ICONO.

HABLAMOS DE USTED EN TODAS NUESTRAS 
COMUNICACIONES, SALVO EN REDES SOCIALES 
QUE NOS DIRIGIMOS A LOS CANDIDATOS DE 
TÚ A TÚ.

IMAGEN

TONO

#3 ¿CÓMO NOS COMUNICAMOS?



PÁG 29. Guía de marca SIELE #3 ¿CÓMO NOS COMUNICAMOS?

CANDIDATOS

“AHORA PODRÁ DEMOSTRAR SU 

DOMINIO DEL ESPAÑOL A TRAVÉS 

DE UN CERTIFICADO DE GRAN 

PRESTIGIO Y RECONOCIMIENTO 

INTERNACIONAL”

“SI HABLAS ESPAÑOL, ¿A QUÉ 

ESPERAS PARA CERTIFICARLO?

ESTILO TONO
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UNIVERSIDADES
TONO

“ÚNASE AL PROYECTO CULTURAL 

PANHISPÁNICO MÁS IMPORTANTE EN 

LA ACTUALIDAD.”

“UNA OPORTUNIDAD PARA 

POTENCIAR LA ACTIVIDAD Y 

LA PRESENCIA DE SU CENTRO 

EDUCATIVO.”

ESTILO
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EMPRESAS
TONO 

“UNA HERRAMIENTA PARA LA 

FORMACIÓN Y SELECCIÓN DE LOS 

MEJORES PROFESIONALES.”

“ENCUENTRE DE FORMA MÁS RÁPIDA 

A LOS CANDIDATOS QUE MEJOR SE 

ADAPTAN A SU EQUIPO SEGÚN SU 

NIVEL DE ESPAÑOL.”

ESTILO
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CENTROS
TONO 

“CONVIERTA SU CENTRO EN UN 

CENTRO SIELE.”

“SIELE ES UNA OPORTUNIDAD PARA 

POTENCIAR LA ACTIVIDAD Y LA 

PRESENCIA DE SU ORGANIZACIÓN.”

ESTILO



#4
MATERIALES
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BANNERS

#4 MATERIALES
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BANNERS

#4 MATERIALES



PÁG 36. Guía de marca SIELE

FLIPBOOKS

También disponible en versión impresa

#4 MATERIALES
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CABECERAS 
RRSS

FACEBOOK

#4 MATERIALES

https://www.facebook.com/SIELE.org
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CABECERAS 
RRSS

TWITTER

#4 MATERIALES

https://twitter.com/SIELE_org
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CABECERAS 
RRSS

YOUTUBE

#4 MATERIALES

https://www.youtube.com/channel/UCcJZoqQ7Akk5ny714iUMHnQ
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CABECERAS 
RRSS

LINKEDIN

#4 MATERIALES

https://www.linkedin.com/company/siele


#5
REDES SOCIALES
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IMAGEN
CORPORATIVA

#5 RRSS
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IMAGEN
CORPORATIVA

#5 RRSS
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PARTICIPACIÓN

#5 RRSS
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PARTICIPACIÓN

#5 RRSS
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INFORMATIVOS

#5 RRSS



PÁG 47. Guía de marca SIELE

INFORMATIVOS

#5 RRSS
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MATERIAL
DESCARGABLE

MATERIAL DESCARGABLE

https://materiales.siele.org/web/materiales/materiales
https://info.siele.org/SIELE_Hojas_ES/
https://materiales.siele.org/web/materiales/materiales
https://www.facebook.com/SIELE.org/photos/?tab=album&album_id=1595710170690763
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MATERIAL 
PROMOCIONAL

MATERIALES OFF

Tríptico

Chapa tipo 2Chapa tipo 1

Folleto Flyer
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Carpetas Carpetas

Alfombrilla rectangular Alfombrilla cuadrada Bolsa de tela Roll up

MATERIAL 
PROMOCIONAL
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